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Nuoro. Confindustria con Massimiliano Meloni replica alle polemiche degli amministratori locali dei paesi interessati

Rilancio delle zone interne senza il parco

«Nessuna area protetta piena di vincoli sul Gennargentu ma un progetto di sviluppo»

Nuoro. Dopo il coro di no degli am-
ministratori locali, Confindustria
chiarisce la sua proposta di ripensa-
re al parco del Gennargentu come
occasione di sviluppo delle zone in-
terne, scivolate in uno stato definito
comatoso.

Negli ultimi cinque anni hanno
perso seimila abitanti, equivalente a
un intero paese. Altri dati sono da
brivido: 20 per cento di disoccupa-
zione, 40 per cento di disoccupazio-
ne giovanile, 15 per cento di disper-
sione scolastica, 17.000 euro di red-
dito annuo medio pro-capite (infe-
riore alla media provinciale e nazio-
nale). Per arginare una crisi tanto
profonda d’obbligo pensare a un
progetto di sviluppo. Ma - spiega
Massimiliano Meloni, responsabile
del settore Turismo - «non c’é alcu-
na intenzione di guardare indietro e

certamente non vogliamo la restau-
razione del parco nazionale del Gen-
nargentu, idea bocciata dalle popo-
lazioni locali. Da imprenditori inna-
morati del territorio guardiamo
avanti e proponiamo, partendo da
un ambiente unico nel Mediterra-
neo, un modello in grado di pro-
muovere in tutto il mondo le nostre
eccellenze enogastronomiche, arti-
gianali, culturali, ambientali e turi-
stiche attraverso un marchio territo-
riale unico che rappresenti il vero
valore aggiunto delle nostre produ-
zioni. Il tutto con I'obiettivo di far co-
noscere il territorio e i nostri pro-
dotti in un mercato globale e sempre
pitt competitivo».

Con queste caratteristiche, secon-
do Meloni, l'idea & ben diversa da
quello del passato. «Non vogliamo
un parco di vincoli ma pensiamo a

un’area protetta che consenta di co-
niugare la tutela e la valorizzazione
della natura allo sviluppo di attivita
produttive, soprattutto nel settore
dell’agroalimentare, dell’artigiana-
to tipico e del turismo ambientale.
Una formula che senza vincoli per-
metta alla montagna di farsi il mo-
tore di sviluppo dell’economia, ba-
sata su produzioni locali di qualita.
Una formula da condividere con le
popolazioni mantenendo intatta la
potesta dei Comuni».

Il modello di sviluppo turistico che
sta a cuore a Confindustria ¢ artico-
lato, basato sul binomio cultura-am-
biente, capace di attrarre finanzia-
menti per i centri storici e di dare
parziali risposte anche all’edilizia,
settore in piena crisi.

«llidea da condividere e costruire
dal basso sulla scia di quanto sta av-

venendo in altri territori come Dor-
gali che ha chiesto l'istituzione del-
I'area marina protetta - sottolinea
Meloni - potrebbe funzionare come
vero attrattore turistico della Sarde-
gna centrale consentendo cosi I'al-
lungamento della stagione e pro-
muovendo una maggiore integrazio-
ne mare-montagna. Questo modello,
su cui fondare la costituzione di un
marchio d’area, rappresenta il mo-
do migliore per promuovere il valo-
re di una natura sapientemente pre-
servata, rendendola accessibile ai
tanti che ne sono attratti, e per adot-
tare una strategia di crescita econo-
mica che sappia tramutare il patri-
monio naturale e paesaggistico in
un’occasione di sviluppo coerente e
duraturo per le popolazioni locali,
invertendo I'attuale tendenza al de-
grado socio-economico».
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